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轿车行业现状速写 
主要内容 本文从产量和主要厂家生产规模等几个方面描述了当前全球和国内轿车行业的总体概况 并结

合当前消费环境现状和产业政策对国内轿车市场作以简要描绘 

关 键 字 轿车  总产量  产品结构  消费者特征 

一 国际轿车工业现状  

汽车当之无愧为 改变世界的机器 它从生产方式和生活方式上都极大地影响着现代文

明 轿车更是汽车工业中永远的领头羊 流水线生产的 T 型车造就了福特王国 国民车计划

孕育的甲壳虫造就了大众汽车 由于轿车功能的综合性 汽车工业的新技术 生产方式大多

在轿车生产中率先运用  

汽车工业历经 100 多年的发展 生产的重心先后从欧洲到北美 日本 上世纪末 日本

的汽车工业开始下滑 美国重新回到霸主位置 而同时韩国 巴西 中国在国家政策的扶持

之下成长迅速 成为世界轿车产量增长的重要动力来源  

1999 年 世界轿车的总产量首次突破 4000 万辆大关 到 2001 年 全球共生产轿车 4085

万辆 比 1993 年的 3410 万辆增长了近 20% 占全年汽车总产量的 73.5%  

2001 年轿车产量超过 100 万辆的厂家有 13 家 它们之和占目前世界轿车总产量的 90%

其中丰田 大众 通用为一线巨头 轿车产量已占全球 1/3 强 值得关注的是 尽管通用和福

特在汽车总产量上遥遥领先于其它企业 但由于美国市场的特殊性 轻卡和轿车的需求量相

差无几 因此 通用和福特在轿车产量上只位于 3 4 名  
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数据来源 世界汽车制造商协会 OICA 2001 年统计数据  

图 1 2001 年世界主要汽车企业轿车产量 万辆  
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图 2 我国轿车历年产量情况 万辆  

二 国内行业现状 

1 产量 

长期以来 我国都是国际汽车工业的一座孤岛 中型卡车几乎就是汽车工业的全部 1958

年诞生的红旗轿车和上海轿车是仅有的成批量生产的轿车 改革开放之后逐渐采用合资和技

的方式开始大批量生产轿车术引进 使得中国的轿车工业有了较快的发展 随着 十四大

将汽车工业定为我国的支柱产业和 1994 年颁布 汽车工业产业政策 轿车工业进入了快速

增长期 2001 年我国轿车的总产量为 72.15 万辆 占国内全部汽车产量的 30.9%  
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需求量 

全球研究结果表明 人均 达到 3000 美元时 轿车开始大规模进入家庭 而目前上

北京 广州 深圳等城市均超过了这一水平 但由于总体消费政策环境的不确定 国内

市场对轿车的需求在快速增长中存在一定的波动 随着经济环境的进一步好转 以及购房

关税等一系列影响因素稳定和明朗化之后 轿车进入家庭将成为不可阻挡的趋势  

数据来源 中国汽车产业的现状及发展趋势十年预测 1999 年  “十五”汽车市场需求预测课题组  

2001 年汽车行业经济运行状况 国务院发展研究中心产业部课题组 国研网  

海

社保

据专家估计 2005 年 我国轿车的需求量将达到 116 万辆 超出目前产量的 64.8% 而

到 2015 年将达到 339 万辆 可以预见未来的 15 年 必将是中国轿车工业空前繁荣的时期  

3 厂家格局

国内汽车产

中国 采取合作

备 2001 年轿车
 

业向轿车倾斜的政策 消费环境的进一步改善 引发国外各大巨头纷纷涌入

的方式各自占领一块根据地 以谋求在中国汽车消费需求大爆发之前作好准

市场占有率方面 上海大众仍然称大 前 10 家企业的产量占到了总产量的
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98 如果将同一集团内企业合并计算 则市场集中度相当高 2002 年一汽收购天汽成为国

内汽车行业迄今为止最大规模的并购案 目前 业内人士也在不断猜测上汽与南汽的组合以

及哈飞和昌河两家航空二部企业的合并前景  

 

显然 未来轿车市场的格局主要还是取决于国内 三巨头 一汽 上汽 东风 和国外

合资

.4

3.0 2.1

数据来源 新华社 2002 年 1 月 28 日新闻搞  

13
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伙伴的综合发展战略 目前 三巨头 都与两家甚至以上的国外集团合作  

 

 

 

国 

团 

上汽 大众 通用 

东风
 

加上国外集团自身之间的多元合作关系

之间错综复杂的制衡关系  

产品格局 

目前国家现行的轿车分类是以发动机排量作为标准 本文将市场上主要的品牌进行了对

应归纳 

 

使得生产格局的变化很大程度上将取决于他们
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一汽 大众 丰田 马自达

雪铁龙 标致 日产 起亚 裕隆

图 3 2001 年我国主要汽车企业轿车产量 万辆  
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类型 标准 
市场份额 002

代表车型 
2

上半年销量估计  

微型 排量≤1 升 15% 
长安铃木 

天津夏利 

贵航云雀 

吉利豪情 

秦川福莱尔 

表 1 我国轿车分类及相应品牌对应关系 

普通级 1 升 排量≤1.6 升 40  
别克赛欧 南亚帕里奥 福美莱 

一汽捷达 

神龙富康 

夏利世纪广场 

上汽奇瑞 

上汽波罗 

一汽宝来 1.6 神龙

爱丽舍 

南亚英格尔 

尤尼科 

东风悦达 

长安羚羊 

长安爱卡 

松花江赛马 

中级 
1.6 升 排量≤2.5

升 
40  

桑塔娜 

帕萨特 

宝来 1.8T 

广州雅阁 2.0 

东风毕加索 

一汽红旗 

风神 2 代 

华晨中华 

中高级 2.5 升 排量≤4 升 5  
奥迪 A6 2.8 

上海别克 

广州雅阁 3.0 帕萨特 2.8 

高级 排量≥4 升 <1  大红旗 

方舟公司研究组认为 国内轿车行业呈现以下四个态势  

4.1 微型车风光不再 

两 三年前 由于价格的优势 夏利 奥托一度是家用轿车的首选 而随着普通级轿车

新品种令 花缭乱人眼 老品种价格不断下调 人们似乎已经开始冷落了微型车

级城市撤 也忙不

失去往日  

出介于客 轿车之间的微型 给市

可消费政策确实有些不利 而言

汽车 品牌分 普通

代的英格尔 到最

2 年上半年 富康杀入 10 夏利

加上北京

广州出台禁止微型车上路的土政策 使得这一档次产品只能向 2 3 退 厂家

迭地将产品系列向普通级换代 使得这一级别的竞争 的热度

而原来生产微型客车的哈飞 昌河 柳微纷纷推 车和 车

场增添了许多光彩 虽然老百姓觉得微型车经济实惠 总体

微型车已经不是轿车市场的焦点  

4.2 普通型 经济型 已经成为主战场 

从市场上国产 的 布来看 型轿车的品牌最多 该档次的轿车价格在 7-17

万之间 在如此宽的价格范围内产品多代同堂 从上世纪国际 80 年 捷达

新全球同步下线的波罗和宝来 竞争相当激烈 200 在 万元

全线降价 奇瑞和赛欧销量继续猛涨 波罗和帕里奥新车入市等多方因素作用下 1 1.6 升

的经济型轿车销量同比增长一倍 使得这一市场目前热闹非凡  

4.3 中档车仍然是销量最大的市场 

普通桑塔娜多年来一直是国内轿车产量的冠军 直到去年才被捷达超过 这标志着普桑

时代的结束 在中挡市场中 定位商务用车的奥迪 雅阁 帕萨特 价格上从 44 万到 25 万

依次排开 都处于各自价格区间的优势地位 虽然这几个品牌在价格区间上已经出现一定程
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度的重叠 竞争始终比较明显 但 于市场需求的缺口较大由 这一级别的轿车仍是市场上最

风光的一族 其中 宝来 1.8T 毕加索是最近加入的新军和 定位在家庭轿车市场 且分别瞄

准收入较高的驾驶乐趣一族和温馨之家 而在此之前 所有的中挡车型都是定位在商务用车

的市场上 即便作为国外标准家庭用车的雅阁 到了国内也可以原封不动地当商务车卖 而

且火爆异常  

中档以上发展稳定 

中高级以上的市场中

4.4

奥迪 A6 2.8 别克 2.5 和雅阁 3.0 并不能给消费者更多的选择 由

于这一市场消费者的价格敏感性较低以及品牌因素的作用 使得进口车具有相当的影响力

2002 年第一季度上海销售的进口轿车中占优势的主要为 3.0 升左右的佳美 风度 奔驰 宝

马等中高级轿车 由于高级轿车市场比较特殊 因此吸引的关注也较少 大红旗与奔驰 宝

马 林肯等进口豪华车相比 没有足够的竞争力  

5 进口轿车 

1986 年为了抵制大量进口轿车 我国大幅度提高了整车进口关税 使轿车进口关税率达

到 220% 近年来经过几次关税下调 轿车整车的进口关税目前已降为 80% 排量 3升及以下

和 100% 排量 3 升以上 但这一税率仍是我国工业品关税中的最高税率 到 2005 年 中国

的汽车进口关税将由目前的 80%至 100%逐年平均降低到 25%  

目前 进口轿车数量的增长率与国内轿车的增长水平相当 市场份额约占轿车市场总体

的 7%左右 随着 WTO 承诺的逐步兑现 进口车的影响将逐年增大  

2002 年 半上 年轿车进口 30026 辆 比去年同期 24310 辆增长 23.5% 从进口轿车的排量

分布来看 1.5 升-2.5 升为 22753 辆 占全部轿车的 76% 2.5 升-3.0 升为 3618 辆 占 12%

3.0 升以上为 2934 辆 占 10% 排量为 1.5 升以下共 712 辆 占 2% 因此 进口轿车对市场

的影响目前主要在中高档区域内  

6 技术现状 

2001 年 8 月 化油器轿车已经被禁止销售 我国的轿车完全进入燃油喷射时代

安全气囊 三元催化装置 动力转向 微型车除外 基本上已经成为目前出产的新车中的标

准配置 随着帕萨特 毕加索 波罗 宝来等国际水准的新车下线 标志着我国汽车产业的

向国际水平的靠拢 人们已经发现国产车里面也能找到双顶置凸轮轴 5 气门 电子制动控制  

尽管这主要是由于国际合作伙伴的投入程度远远大于以往时期 但不 怎样论 随着各大

跨国集团的进入 竞争的加剧将加快中国汽车工业的国际化进程 至少从消费者的角度可以

看到 市场上的汽车越来越先进 价格越来越公道  

5 
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三 中国消费现状 

1 私人购车成为主力 

1999 年我国个人汽车保有量从 1990 年的 81.6 万辆增加到 534 万辆 年均增速为 23.2%

远高于汽车保有量增长速度 个人汽车保有量占全国保有量的比重则从 14.8%上升到 36.8%

1998 年以来 50%以上的汽车为个人购买  

发展历程中我国轿车工业 单位购车 出租车起到了至关重要的作用 桑塔娜 夏利

捷达 富康无疑都尝到过甜头 随着居民家庭收入水平的提高 并且在房改 社保等重大问

题解决后 城市居民开始瞄准家庭汽车这一消费目标 以北京市为例 从 1980 年至今 私人

购车增势迅猛 年递增率高达 50%左右 在近几年新增车辆中 私人购车竟占 70%~80% 因

此我们不难解释为什么目前车市的焦点都集中在家轿市场上 虽然 目前家庭轿车购买力主

要来自于珠江三角洲 长江三角洲等几个经济发达地区 但这些地区的人口总数已经接近 2

亿 如此庞大的市场足以使得国内轿车市场获得相当的发展空间 

2 买车的障碍点 价格 

2002 年 方舟公司的调查数据显示 广州居民家庭决定不买车的原因主要有以下

几项  
图 4 阻碍广州市民购买家庭轿车的原因 

 

图中表明:3/4 的家庭表示车价仍然太高 毫无疑问 价格和消费环境仍是影响轿车进入家

庭的最关键因素 目前有利的一面是  

15%停车困难

据来源 方舟资料库  

30%

75%车价高

交通方便 不必买车

数

35%养车费高

� 国家汽车 十五 计划已经将 1.3 升 8 万元的经济型家庭轿车确定为发展的重点

相信未来的几年中 轿车工业不仅在技术上 同时在价格上也会同国际接轨  

� 汽车消费贷款的专项金融服务将有助于轿车提前进入家庭 但目前看来 与北京

上海市民相比 广州居民对信贷仍然比较陌生 同时也体现出谨慎的消费心态 因

6 
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此关 还在于消费观念的引导键  

� 各大城市的交通环境都有极大改观 目前亟待提高的是停车难题 以及汽车保养维

护等服务的专业化 规范化  

3 买时关注的因素 安全 

随着车市的升温 老百姓购车的积极性空前高涨 而目前的消费者在买车时最关注哪些

因素呢  

价格自然是首当其冲的因素 2002 年初 方舟市场研究公司在北京 上海 广州 成都

的调查表明 多达 52 的家庭打算选择 9-20 万元人民币的家庭轿车 而 19%的受访者打算选

择 9 元以下的轿车  万

中国经济景气监测中心的调查发现 人们购买家庭轿车的动机主要集中于方便 自由

经济三个方面 42%的受访居民表示是为了方便日常使用 省却等车 倒车 挤车等麻烦 28.8%

表示是为了提升生活质量 用自己的车出行既自由又安全 21.8%表示目前的价格挺合算 买

辆私人轿车以显示跻身于 中产阶级  

零点调查公司在 2002 北京车展期间的一项调查显示 消费者在购车时关注的首要因素是

安全 占 然后才是动力性能 舒适 节能 外观 环保等  

4 消费环境亟待改善 

目前轿车消费环境成为除价格外最大的影响因素 具体内容包括  

4.1 购买手续繁杂 税费过多 使用费用负担过重 

以购买净价十万元的国产家庭轿车为例 购买时需要支付以下各项费用 估计 即最终

的价格将超过 11.5 万元 每年还需要花费养路费 停车费 油类和保养至少 1.5 万元  

 

 

 

 

费用类别 价格 

表 2 购买家庭轿车费用构成简要举例 

 

 

各类保险 4496 元 

占地证明 1700 元 

元 

车价 10 万元 

购置费 8547 元 

其他证照 审核费用 400 元 

合计 11.5 万

 

数据来源 方舟资料库  
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4.2 金融服务滞后影响了汽车消费市场的启动 

我国银行从 1998 年 10 月才开展汽车消费信贷业务 而通过贷款购车的比例至今不到汽

总销售量的 10%车 而世界各大汽车公司如通用 福特 丰田 大众等 都设立了专为汽车

消费者融资的信贷公司 以消费信贷方式购车通常占其汽车总销售量的 50%以上  

2001 年的 事件对美国汽车业同样造成911 很大打击 但通用公司在 2002 年推出免

息贷款购车的政策 使得汽车销量不降反升 足见其影响能力之强  

于二手车的合理估价相当困难

4.3 二手车市场体系不完善影响了市场的增长 

由 同时过户手续繁杂 缺少有实力的中介机构角色 同

时也因为信用环境等种种因素的影响 使得二手车交易量始终不高 这也严重制约了轿车市

场的快速发展  

四 展望 

过去 国家有关部门一直讳言汽车进入普通老百姓家庭的问题 但是 2000 年中共中央

在关于 十五规划 的建议中 把汽车作为消费的新热点提出来 在国民经济 十五规划

中明确指出为扩大消费,要促进轿车进入家庭 这是一个重大的变化 因此可以想见 整体消

费环境的不断改善 厂商努力搭建的连台好戏 消费群的逐渐成熟将是未来中国轿车工业的

主旋律  
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