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酒类产品市场分析 
主要内容 通常所说的酒类产品就是指饮料酒产品 本文主要从行业背景 行业主要现状 主要酒种市

场等方面描述了饮料酒行业 以期读者能对饮料酒行业有比较全面的了解  

关 键 字 行业背景 竞争态势 白酒 啤酒 葡萄酒 黄酒 露酒  

饮料酒行业背景 

中国是世界上最早的酿酒国家之一 也是酒精饮料产销量最大的国家  

在中国 喝白酒有上千年历史 而白酒史足可立传成书了 饮品白酒的群体是不能以万

计的 曾多少年 中国餐桌上伴肴的尽为白酒 其 王者 之位亦不可动摇  

近十年来 中国啤酒市场产销量年均增长速度达 25% 成为世界上增长最快的市场 中国的

啤酒产量由 1998 年的 1900 万吨 上升到 2000 年的 2200 万吨左右 成为仅次于美国的世界

第二大啤酒生产与消费国  

我国葡萄酒行业的总体生产规模由 1996 年的 17.0 万吨增加到 2000 年的 30 万吨 成为

世界葡萄酒的第八大生产国  

所有这些数据表明我国饮料酒市场的雄厚实力 但是 同样与国际水平相比 目前世界

人均啤酒消费量为 22.5 升/年 我国仍维持在 15 升/年以下 世界人均葡萄酒消费量为 5

升/年 而我国仅为 0.2 升/年 随着居民收入水平的不断提高和生活方式的演变 我国的饮

料酒市场还是有着广阔的发展空间的  

行业现状 

一 消费意识 产业政策 促进行业结构变化 

首先从产量上看 建国初期我国白酒业占了整个饮料酒市场的 70% 到 1980 年仍占有

60%的市场份额 到 1994 年全国白酒产量降到饮料酒总量的 28%左右 截至 2001 年 该比

例已下降到 15 另一方面从 1994 年到 2000 年 中国的葡萄酒产量增长了 30 消费量

增长 61.8 近 10 年来 啤酒产销量也以每年 25 的比例快速增长 截至 2001 年 啤酒

产量已占饮料酒总量的 80 左右  

从 2001 年的销售收入与销售利润来看 白酒依然保持着高税高利的特点 产量仅占整

个饮料酒行业的 15 销售收入占 46 而利润却高达 62  
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与白酒相反的是啤酒 产量高达 79 销售收入却与白酒持平 而销售利润仅为 26

不到白酒的一半  

葡萄酒产量低 但销售收入及利润在整个行业的比重依次递增 表现出较好的发展状况  

黄酒及露酒目前尚未形成大的气候 发展前景有待观望  
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图 1  2001 年饮料酒行业结构 
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数据来源 国家统计局  

 

 

 

饮料酒行业结构的变化 一方面是因为国家对白酒行业实行限制发展政策 另一方面

主要是消费者的理性消费意识和健康意识增强 对白酒的感情温度降低 对低酒精度的啤酒

葡萄酒 果酒等的接受度越来越高  

二 品牌大战 地域分割 竞争态势激烈 

从整个行业来看 啤酒 葡萄酒和黄酒在城市消费占较大比重 白酒 名优白酒除外

则在农村消费占较大比重 据有关专家分析 年消费 2800 万吨饮料酒中 城市消费了约 1800

万吨 而有近 9.8 亿人口的广大农村仅消费了 1000 万吨  

从单一酒种来看 在中国啤酒市场 区域性消费现象可谓举世罕见 青岛啤酒目前在青

岛的市场份额已占到 80 燕京在北京的份额也高达 85 珠江啤酒在广东省的份额也近

50 北京人喝燕京啤酒 青岛人喝青岛啤酒 大连人喝棒捶岛啤酒 沈阳人喝雪花啤酒

四川人喝蓝剑啤酒 广州人喝珠江啤酒 济南人喝北冰洋啤酒 重庆人喝重庆啤酒 西安人

喝汉斯啤酒 几乎每个中心城市都有一个当地品牌 消费当地品牌已成为人们的一种习惯

从而使这些品牌在当地赢得相当牢靠的市场基础  

啤酒行业的地域性缘于啤酒的保鲜 运输等问题 而在白酒行业 悠久的历史文化也酿

造了各种不同的区域酒文化 加上白酒高税高利导致的地方保护 致使白酒市场的地域性特
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征也十分明显 据行业数据显示 全国白酒产量的 75 左右集中在十个省份 而前三名省

份 鲁 川 皖 的产量之和占全国总产量的近四分之一  

葡萄酒企业除了第一集团军的张裕 长城 王朝 威龙 通化外 第二集团军也以三大

块为主呈地域分布 东北块 包括万达 香雪兰山 梦思特 天池 奥马 盛大等 华北块

又以昌黎为主 包括越千年 野力等 新疆块 包括新天 西域 和阐玫瑰 楼兰 哈蜜古

道等 云南 四川 山东 广东等地的葡萄酒企业也以强力之势进攻当地市场市场  

黄酒消费的地域性 已成为黄酒发展的瓶颈 除浙江 江苏 安徽 上海 福建等少数

几个省市外 全国广大地域仍然是黄酒市场的“荒地”   

三 发展无序 良莠并存 行业秩序有待规范 

我国饮料酒行业不乏一些优秀的企业和品牌 如白酒中的五粮液 茅台 泸州老窖

剑南春等 啤酒中的青岛 燕京 珠江等 葡萄酒中的张裕 长城 王朝等 露酒中的竹叶

青酒等 但同时 饮料酒行业也充斥着众多的不法分子  

国家质监局 2001 年 3 月在北京 上海 广州 3 个城市经销白酒与洋酒的商场 餐馆

酒楼抽查了 45 种产品 经检测在北京抽取的 25 种产品中真品为 8 种 上海和广州各抽了

10 种 真品分别为 7 种和 4 种 山西假酒等真相揭露着假冒伪劣在白酒行业的猖獗之态

另一方面 各地小酒厂偷逃税手段五花八门 致使国家每年流失税金近百亿元  

在啤酒行业 啤酒瓶爆炸致人伤残之事时有发生 北京市的一项啤酒瓶质量抽查结果

显示 B 瓶不合格率高达 55 啤酒行业的恶性价格战 啤酒质量的两极分化也诉说着啤

酒行业的问题重重  

在葡萄酒行业 不乏一些“来料加工者” 没有原料基地 靠外购或进口原汁而灌装

导致出现一些低劣产品  

在作为中国酒中“国粹”的黄酒行业 厂房简陋 设备陈旧 技术落后 产品单一 质

量水平不高的作坊式生产企业 仍是普遍存在的状况 在市场经济形势下 黄酒行业的营销

宣传手段更是远远落后于时代的发展   

各酒种之间发展不平衡 酒种内企业良莠不齐 发展无序 饮料酒行业期待产业结构

调整创造一个平等 公正 良性的竞争环境  
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细分行业特征 
表 1  2001 年饮料酒行业状况 

 

  白酒 啤酒 葡萄酒 黄酒 果露酒 合计 

厂家数量 生产厂家数量 3.7 万 500 80 600 -  - 

年产量 万吨  420.19 2273.8 25.05 130 20 

同比增长 -9.30% 5.84% 19.20% 0.00% -  产量 

行业比例 14.65% 79.25% 0.87% 4.53% 0.70% 

2869 万吨 

销售收入 亿元  499.4 499.0 50.8 25.8 12 

同比增长 0.43% 4.31% 18.25% 12.83% 24.23% 销售收入 

行业比例 45.94% 45.90% 4.67% 2.38% 1.11% 

1087 亿元 

销售税金 亿元  88.2 87.8 6.8 3.1 1.6 

同比增长 6.58% 5.56% 17.31% 5.13% 10.69% 销售税金 

行业比例 47.05% 46.82% 3.61% 1.67% 0.85% 

187 亿元 

利润 亿元  40.4 17.0 5.6 1.9 0.2 

同比增长 -6.62% 17.56% 16.07% -4.78% -67.80% 利润 

行业比例 62.03% 26.14% 8.63% 2.94% 0.27% 

65 亿元 

 

一  白酒 繁华落尽 一身憔悴风雨中 

虽然从数据上看 白酒销售的收入和利润依然领先于其它酒种 但实际上中国白酒业经

由 20 世纪 80 90 年代的大发展及过度竞争 现在处于生命成熟期的中后期 表现为市场需

求趋向饱和 稳中有降 潜在顾客越来越少 竞争逐渐加剧 产品价格走低 促销费用增加

整个白酒业的销售额及行业利润率都在缓慢下降  

1 市场现状不容乐观 

1.1 产量逐渐降低 

受国家产业政策的限制 白酒行业在经历了 20 世纪 80 年代的快速发展后 总产

量开始不断下降 白酒年产量在 1996 年达到最高峰 801 万吨 之后开始回落 到 2001 年

为 330 万吨  
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图 2  1949 2001 年白酒年产量 万吨

 

 

 

 

 

 

 

说明 1998 年以后数据不包括产值在 500 万元以下的生产企业的产量 根据行业统计测算 该类企业

产量合计在 120 万吨左右  

1.2 消费需求减少 

随着消费者对健康意识的关注 越来越多的人正在逐渐远离白酒的诱惑 根据方舟公司

2002 年 4 月份的调查 在北京 上海 广州三城市 去年一年曾经购买过白酒的消费者比

例约 25 而在 2001 年 4 月同样的调查数据约 27  白酒的市场渗透率略有下降  

消费者不再购买白酒 一方面是自身对健康的关注 另一方面 选择白酒作为礼品的人也在减少 许

多消费者表示 以前送礼必送白酒 现在更多的是送保健品 同时 以往聚餐时喝白酒助兴的风气也在消

失 红酒的高雅健康 啤酒的随意轻松 都是白酒被替代的关键因素  

1.3 企业数量过剩 

白酒业是个高税高利的行业 加之进入门槛较低 地方政府以建酒厂创收等原因 造成

我国白酒厂家众多 相对广泛 难于管理的局面 据统计 我国现有白酒企业 3.7 万余家

其中乡以上独立核算的白酒企业约 4700 家 国家统计局统计的年销售收人 500 万元以上的

国有和非国有企业 1999 年为 1334 家 全国白酒产量达万吨的白酒企业近 70 家 其中产量

在 2 万吨以上的白酒企业有 33 家 年产量 5 万吨以上的有二三十家 年产量 10 万吨以上的

企业仅有六七家  

白酒企业数量过剩 一方面导致资源的浪费 另一方面 行业不正当竞争和地方过分保

护 致使白酒业大而不强 整个行业还缺少真正有竞争力 有规模的领导企业 即便现在的

行业老大五粮液集团 年销售量也仅仅占整个白酒行业年销售量的 5%左右 而茅台集团的

销售量只占到千分之 3 左右  
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2 市场前景有待开拓 

2.1 行业集中度逐渐增高 

2001 年我国白酒工业生产和效益份额继续向少数地区 特别是向少数大企业集中 销

售收入前 15 名白酒品牌的市场份额已占全行业的 40% 白酒行业实现优胜劣汰已是指日可

待的事情  

名优酒企业在白酒行业中所占比重虽小 但已成为一个支撑全行业并对行业发展起推动

作用的企业群体 另外 一些老名酒生产企业的经营规模也有较大幅度的增长 同时 过去

充斥市场的低档质次的白酒将迅速消退  

因此 尽管白酒市场整体呈现一定萎缩 名优白酒拥有成熟的生产销售渠道 稳定的市

场占有率和消费群体 获得了比以前更大的市场空间  

2.4%

2.3%

1.7%

1.7%

1.3%

1.2%

1.2%

1.1%

1.0%

1.0%

0.9%

3.5%

16.4%

2.7%

2.0%

四川五粮液集团公司

贵州茅台集团公司

四川泸州老窖集团

四川剑南春集团公司

四川全兴酒厂

四川沱牌集团公司

山西杏花村汾酒集团

安徽古井贡酒股份公司

江苏凤鸣集团

安徽种子集团公司

山东兰陵集团公司

湖南湘泉集团公司

北京红星股份公司

湖北稻花香集团

安徽迎驾酒业股份公司

数据来源 方舟资料库  

图 3  2001 年白酒销售收入 15 强市场占有率  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2.2 产品结构趋向合理 

为适应需求 全国 90 以上的白酒生产企业在生产结构上已开始向低度方向转移 白

酒产品的酒精度已经普遍降低了 10 度以下 60 度以上的高度酒已经不多见 50-55 度的白

酒成为高度酒 40-49 度的酒为降度白酒 40 度以下的低度白酒已占白酒总产量的 42

从香型上看 各种香型的白酒也有了不同的发展 随着对消费需求的关注 一些企业的产品

基本做到了多品种多层次  
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数据来源 方舟资料库  

图 5  不同香型酒的市场结构 图 4  不同度数酒的市场结构 
 

2.3 优势企业表现不俗 

在规模发展的同时 一些有资本 市场销售好的名优白酒企业通过联营 收购 兼并等

方式 对外实行资本扩张 进行资产重组 对内进行技术改造 扩大生产能力 组建了各种

形式的白酒企业集团或有限责任公司 这些白酒企业集团利用主厂的资金 技术 管理 品

牌优势 在市场取得了优异的成绩  

20.4%

5.7%

11.0%

3.6%

3.8%

3.9%

2.2%

3.3%

14.5%北京

上海

广州

数据来源 方舟公司资料库  

 

广州 九江 11.0  

古绵纯 14.5  

五粮液 3.9  

上海 五粮液 20.4  

泸州老滘14.5

孔府家 3.9  

北京 二锅头 20.4  

京酒 14.5  

金六福 3.9  

图 6   京沪穗白酒品牌市场占有率前三名  

 

 

 

 

 

 

 

 

入世后 与国际规则的接轨将会减少地方保护主义 加速酒业优胜劣汰进程 生产和市

场进一步向名优酒集中 白酒企业将呈现“少而精”的格局  

另一方面 越来越多的白酒企业在经历经销商资源竞争 广告竞争 促销竞争后 开始

关注品牌战略 如 孔府家 的 家 文化 今世缘 的 缘 都受到市场的追捧  

有些实力雄厚的白酒企业不断拓宽经营领域 逐步向其他领域或高新技术产业渗透
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如茅台开始涉足葡萄酒 剑南春 郎酒进军生物制药领域等  

白酒行业能否顺利进入第二个生命周期 值得我们翘首以待  

二 啤酒 这边风景独好 

    连续 10 年的快速增长 使啤酒行业吸引了大量的厂家 上演了众多的市场争夺战 也

吸引了许多人的目光  

截至 2001 年底 中国共有 500 家左右的啤酒生产企业 其中年产啤酒 20 万吨以上的企

业有 20 余家 国外著名啤酒品牌在 90 年代初期就开始进入了中国市场 2000 年在中国境

内生产的外国品牌的啤酒有近 30 种 中外合资啤酒企业有 80 余家 占中国啤酒市场的 30%

左右 企业数量多 是啤酒行业热闹的基本条件  

大规模的兼并重组是啤酒行业的另一个热点 啤酒行业从最初的地方诸侯割据 到逐渐

形成 “三足鼎立”之势 青岛 燕京 华润 到目前正揭开序幕的 四强厮杀 加上珠江

啤酒 局面 各啤酒厂家在大手笔的市场操作过程中 充分展现了自己的优势和特点  

 

厂家名称 

下属

企业

数量 

产销

量 万

吨  

产能 

销售

收入

亿  

主要兼并策略 主要兼并对象 品牌管理策略 
主要覆盖

区域 

青岛啤酒

集团 
46 251 

超过

200 

万吨 

53 

全面出击 集中收购

采用省内强弱联合 省

外抢占市场制高点的

策略 实行多途径扩

张 即破产收购 政策

兼并 控股联合等  

2000 年之前 强调低

成本扩张 收购的目

标企业多数为小型

企业 一般在 3 5

万吨左右 2000 年

后 收购目标转向中

型企业 如北京五

星 北京三环 上海

佳酿等  

上海和深圳用

青岛啤酒品牌

其它大部分地

区仍然使用当

地品牌 作为服

务性品牌 主要

品牌青岛啤酒

年销量为 60-70

万吨  

山 东 北

京 上海

广 东 湖

北 湖南

陕 西 四

川 安徽

江苏 黑龙

江 福建  

燕京啤酒

集团 
12 171 

超过

200 

万吨 

25 

风格较为稳健 边开拓

边巩固 缓步推进 在

对北京市场占有率到

达 85 之后 开始立足

华北 进军全国 以现

金收购为主  

挑选并购对象方面

较为谨慎 一般都在

10 万吨以上的中等

规模企业 带有一定

的强强联合色彩  

全部使用原有

品牌 主要品牌

燕京啤酒产销

量达 100 万吨

居全国之首 进

入世界十强  

北 京 江

西 湖南

湖 北 山

东 内蒙

河北 广西 

表 2  2001 年三大啤酒厂家情况 
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华润啤酒

公司 
22   

350 

万吨

左右 

18 

以资本为先 以现金收

购为主 从零起步

以东北为切入点 然后

再大举进入西南 华

中 华东等地区 完成

全国性布局  

有雄厚资本的支撑

目标企业选择的起

点比较高 兼并对象

是区域性强势啤酒

企业 生产能力多数

在 10 万吨以上 管

理和生产水平较高  

全部使用原有

品牌 没有全国

性品牌  

四 川 辽

宁 吉林

天 津 安

徽 黑龙江 

 

同时 数据显示 2001 年啤酒产销量增长 5.84 销售收入增长 4.31 销售税金增

长 5.56 销售利润增长高达 17.56 同一数据 白酒行业分别是 9.3 0.43 6.58

6.62  

啤酒行业有大手笔的市场操作和良好的市场基础 但热闹的风景背后也有诸多的黑子  

啤酒三甲——青啤 燕京 华润产量之和 仅占全国啤酒总量 同一数据 美国

是 日本前四大啤酒企业几乎垄断了全日本 市场集中度不高也是啤酒行业一个不争

的事实  

名次 国家 人均年销量 升  

01 捷克 163 

02 爱尔兰 150.5 
03 德国 127.5 

表 3  世界人均啤酒年销量最多国家  

 

 

  

啤酒利润越来越低 浙江省啤酒业产量在全国居第三位 但在 2001 年 全省 52 家啤酒

厂有 40 家无利润  

在城市市场啤酒产销缺口基本填平 农村市场尚未开启 应该说啤酒行业还是有广阔的

市场发展前景的  

三 葡萄酒 寂寞让我如此美丽 

寂寞只是相对而言 1996 年我国葡萄酒生产企业达 500 多家 生产葡萄酒的省 市

自治区达 30 个 而近年来由于行业结构逐步得到优化 经过 5 年的市场大浪淘沙 仅有 79

家尚存  

美丽却是真实的 以 2001 年行业数据来看 啤酒是饮料酒中增长最快 利润最高 行

业集中度最高的 2000 年葡萄酒行业的盈利率 指盈利企业数占行业企业数的比例 为 73.4

不仅高于酒类行业的其他酒种 而且在全国工业行业中也屈指可数  
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据中国轻工报统计 葡萄酒行业前 5 名的张裕 长城 王朝 威龙 通化市场占有率分

别为 19.9% 13.4% 11.3% 9.4% 6.6% 合计市场占有率达到 60 2000 年张裕 王朝

长城的销售收人占整个行业的 61.9 产业的行业集中度较高  

“传奇品质 百年张裕” 张裕是百年老字号 长城是中国第一瓶干白葡萄酒的诞生地

王朝则是“自古葡萄出汉宫”的一副王者风范 三巨头的品牌形象深入人心 占据了中高档酒

80%以上的市场份额  

 

9.4%

6.6%

13.4%

19.9%

11.3%

张裕

长城

王朝

威龙

通化

数据来源 中国轻工报  

图 7  葡萄酒品牌市场占有率前五名  

 

 

 

 

 

目前我国葡萄酒行业处于垄断竞争的市场结构 厂家数目相对较少 存在较显著的规模

经济 产品差异中等或较大 而又有一定的进入壁垒 结合宏观产业环境来看 葡萄酒的行

业结构非常有利 据专家预计 到 2010 年我国的葡萄酒年需求量将达到 80 万吨 其中高档

酒占 50 中档酒占 40 低档酒占 10  

但是 随着加入 WTO 葡萄酒行业面临着较大的冲击 是否还会寂寞 能否保持美丽

让我们拭目以待  

 

 名次 公司名称 
2000 年销售额

(亿美元) 
国别 

01 E&J 嘉露制酒公司 15 美国 

02 富士达酿酒集团 8.18 澳大利亚 

03 西格兰母 8 加拿大 

04 星座牌制酒公司 7.12 美国 

05 索斯科普公司 6.62 澳大利亚 

06 卡斯特尔兄弟制酒公司 6.25 法国 

07 迪亚吉奥公司 5.9 英国 

08 汉高 索莱恩公司 5.28 德国 

09 罗伯特 蒙达维公司 5.06 美国 

表 4  2000 年世界最大葡萄酒生产企业 
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四 黄酒 露酒  这里的黎明静悄悄 

黄酒是我国民族独有且最古老的酒种 但基于多方面的因素 黄酒的发展远远落后于白

酒和啤酒 市场覆盖面和市场占有率都无法与之相提并论 我国现有黄酒生产企业 600 余家

占全国酒类生产企业 6.5 左右 其中年产在万吨以上的企业仅 10 余家 而年产千吨以下的

小厂却占 80% 小 散 简陋是黄酒行业的一大特点 目前行业中 企业规模 效益 工

艺 质量 管理等方面俱佳的企业可谓凤毛麟角 数得上的也就是中国绍兴黄酒集团公司

绍兴东风酒厂 浙江嘉善酒厂和上海金枫酿酒公司等四家 合计完成的产量占行业总产量的

16 左右 销售收入占行业的 31% 利润总额占 80 以上  

自 1952 年第一届命名的全国八大名酒中就有露酒当选 1963 年第二届全国酒类评比中

评出名优露酒 4 种 1979 年第三届全国酒类评比中评出名优露酒 4 种 1991 年在全国保健

产品评选中评出名优露酒产品 65 种 占全部 199 种参评产品的 32.6 露酒因选材多异

工艺特点之多 所形成的产品品种多具特点 这是其它酒种不可比拟的巨大优势 但露酒行

业的发展却非常缓慢 截至 2001 年底 露酒的年产量仅为 20 万吨 利润也出现大幅度降低

露酒行业走势如何 还有待广大厂家的开拓  

白酒走向成熟 啤酒产销放慢 葡萄酒有活力 黄酒消费看好 露酒将继续发展 我国

饮料酒市场还有很长的路要走 也必将迎来更多更美的风景  
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附件 近几年国家主要白酒产业政策 

白酒业是一个消耗粮食比较多的行业 按照每斤白酒消耗 3 斤粮食计算 1996 年白酒

业消耗粮食为 2400 万吨 相当于中国人近 3 个月的粮食消耗量 基于这个原因 加上白酒

企业有污染问题 高度酒对身体有害等因素 国家将白酒列为限制发展的行业  

随着白酒行业的发展 假冒伪劣产品 手工作坊 地方保护 恶性竞争 偷税漏税 宣
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传危机等开始泛滥 因此 国家政策在白酒行业具有举足轻重的作用  

 

政策 主要内容 
1993 年 12 月  中华人民共和国

消费税暂行条例实施细则  

从 1994 年元旦起对白酒征收消费税 其中粮食白酒消费税率为 25

薯类白酒为 15 葡萄酒为 10 黄酒和啤酒分别是 8%和

7%  

1997 年 国家经贸委下发 关于加

强酒类产销管理有关问题的通知  

建立有 18 个部委参加的酒类产销联席会议制度 负责制定法规和

管理协调 

1998 年 2 月国家经贸委发出 关于

实行酒类产销许可证管理的意见  

建立白酒行业准入的三证制度 产销运行的索证制度 同时开展清

理整顿工作 严格控制白酒进口 不再安排任何白酒企业扩大生产

规模   

1998 年 3 月财政部和国家税务总

局发出 关于粮食白酒广告宣传不

予在税前扣除问题的通知  

粮食类白酒 含薯类白酒 的广告宣传费一律不得在税前扣除 从

1999 年起电视台黄金时间白酒广告不能多于 4 条 

2001 年初 国家税务总局发出关于

实施 企业所得税税前扣除办法  

白酒企业的广告不得超过销售额的 2 超过部分不能在所得税前

扣除  

2001年 6月, 国家税务总局颁布新

的白酒税收方法 

对白酒实行从价和从量相结合的复合计税方法 根据新政策 粮食

白酒和薯类白酒维持现行按出厂价依 25%和 15%的税率从价征收

消费税办法 对每斤白酒按 0.5 元从量新征一道消费税 另外取消

现行的以外购酒勾兑生产酒企业的可以扣除购进酒已纳消费税的

抵扣政策  

表 5  近几年国家主要的白酒产业政策 
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