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中国小包装食用油行业研究报告 

内容简介 文章在概述我国小包装食用油发展历史的基础上 阐述了小包装食用油行业的市场现状 品

牌竞争格局 并通过消费者在选择小包装食用油的种类 容量 价格 渠道等方面进行数据

呈现 着重分析了小包装食用油的消费者特征及行为 文章最后从品类和市场方面预测了我

国小包装食用油行业的发展趋势  

关 键 字 小包装食用油  行业  研究报告  市场现状  竞争格局  发展趋势 

一 行业背景 

1  小包装引发大变革 
在 10 年前 几乎谁也不敢想像中国小包装油有这么大的市场 当时 处在 80 年代末的

中国社会经济飞速发展 人们对生活消费品的质量要求也相应提高 但这一阶段中国还没有

小包装食用油 市面上出售的是杂质多 油烟多 卫生安全无保障的散装食用油 符合国际

卫生标准的食用油市场仍是一片空白 在这种背景下 当时的散装食用油生产企业涌现出一

批品牌 纷纷抢占市场先机 与此同时 洞察市场的商家在散装油和大包装销售最旺的时候

于 1991 年正式引进推出了小包装产品 在惯于使用散装油的中国家庭引发了一场家庭食用

油的革命  

到 90 年代中期 已有许多品牌的小包装食用油在我国市场出现 并且很多企业开始把

市场推广的重点转移到小包装上来 从此 调和油 菜籽油 花生油 大豆油等形形色色小

包装品牌食用油开始进入千家万户 “金龙鱼” “福临门” “鲁花”等几个主要品牌占据了品

牌食用油的大半边天 小包装食用油品牌化时代开始来临  

2  小包装食用油的种类 

2.1  目前市场上的小包装食用油主要是  

品 种 特     点 

调和油 
二种或二种以上的食用油按一定比例调配而成的高级食用油 其营养指标取决于配比

的合理性 一般来说油脂品种比率越大为佳  

花生油 富含多种维生素 落花生酸 油酸和卵磷脂 有延缓衰老的功能  

菜籽油 
传统的中国菜籽油营养价值较低 但目前改良的新双低菜籽油或菜籽卡诺拉油不包括

在内 它们的营养价值与花生油相当  

大豆油 
含 85%不饱和脂肪酸 且易于人体消化吸收 食用后可降低血液中的胆固醇 有预防

动脉硬化的功能  

色拉油 食用油脂中品质和纯度最高的油脂品种 但油脂中的一些营养成分可能会大量损失  
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2.2  行情看好的小包装食用油  

品 种 特     点 

葵花籽油 

销售量已占全球各种食用植物油的第二位 在香港特区占食用油销售量的 70% 在法

国占食用油消费量的 65%  在我国的消费比例目前仅在 1%左右 从发展趋势看来

很有可能成为中国烹调油市场上的主要品种 

玉米油 

近年发展起来的保健功能强的谷物食用油 又称粟米油 是用含油量高达 7%至 9%的

高油玉米精炼而成 目前市场份额逐年增加 前景看好 最保守估计每年的市场销售

额都应超过 50 亿元 广东在春 秋季均可种植高油玉米 发展潜力巨大  

葡萄籽油 
国际市场上日益青睐的高营养食用油 不少国家已掀起开发热 消费量迅速增加 我

国葡萄籽油的开发工作已取得了初步成效 现在年生产量为 2亿公斤左右  

核桃油 
目前国际市场上每公斤售价 8 美元左右 2001 年美国市场核桃油交易额达 140 亿美

元 我国核桃油的消费量也逐步上升 2001 年成交额已突破 5亿元人民币  

二 市场现状 

1  金矿 乍现  
中国的小包装食用油市场可以比喻为一座刚刚打开的 金矿 孕育着巨大的商机 97

年以来 我国食用植物油生产量以平均每年 10.3%的增长率增长 见图 1 其中虽然小包装

食用油的销售量在 2001 年达到 120 万吨 但还不超过食用油销售总量的 10% 市场上 90%

以上的食用油仍为散装油 而在香港 新加坡和日本 小包装食用油已占当地食用油市场销

售的 50% 60% 据业内人士预测 今后国内小包装食用油所占市场份额每提高 1 个百分点

就将带来十几 甚至二十亿元的销售额 2001 年小包装食用油销售额已达到 150 亿元 预

计 2003 年我国小包装食用油的销售额将达到 240 亿元 而 2008 年将增至 500 亿元  
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图 1  1997-2000 年我国食用植物油产需量及进出口量 万吨  

(数据来源 中国农业部)  
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2  消费潜力广阔  

虽然自 97 年以来 我国食用植物油需求量以平均每年 11%的增长率增长 但目前我国

年人均消费食用油仅在 10 公斤左右 相当于发达国家年人均消费食用油量的 1/3 在东南

亚这个数字为 20 公斤 中国香港和新加坡在约 25 公斤 见图 2 这也许也意味着未来几

年内我国食用油消费总量仍有增长的可能 同时也为小包装食用油的消费市场带来了上升空
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图 2   各国食用油年人均消费量对比图 公斤  

 
数据来源 新华社 20020801  

 

从我国小包装食用油消费量平均每年 25%的高增长率可以看出 卫生健康的小包装食用

油将成为未来食用油消费的主要趋势 虽然目前全国小包装食用油销售总量与散装油销售总

量的比率为 1:9 但在一些经济较发达的大城市或沿海中等城市 这个比率已上升到 6:4

正悄然改变着由散装食用油主宰市场的格局  

在内陆城市 小包装食用油市场已被普通家庭所接受 部分郊区农民已尝试消费 散装

油虽然因内陆城市整体收入的限制而扮演着主角 但随着人民生活水平的提高 以及食用健

康油这一消费观念的不断渗透 内陆城市的小包装食用油市场已由建立初期逐步走向发展

期 因此未来无论是人均消费量还是销售总额都将保持长期的增长势头  

从 2001 年开始 为保证市民食油安全 北京 青岛等城市已率先取消了二级油或散装

油的销售 随着更多城市的加入 将进一步带动小包装食用油的市场增长  

综上所述 从消费量高速增长 内地市场稳定发展的业态 以及政府相关有利政策的推

出 都可以预见到小包装食用油的消费潜力十分广阔  

三 品牌竞争格局 

1 品牌之战 

短短十年 小包装食用油市场上的大小品牌已有 400 500 个之多 但在市场份额上

金龙鱼 福临门 鲁花 元宝 大满贯 鲤鱼 骆驼 海狮 天天旺等九大食用油品牌占据
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了 93.35%的市场份额 中国贸易部 2001 年 11 月统计资料 嘉里集团和中粮集团旗下的十

几个主要品牌共占去 60%以上的市场份额 其余品牌份额极为分散 因此 中国小包装食用

油市场两大集团的领跑优势十分明显  

嘉里粮油 中国 有限公司是马来西亚郭兄弟集团创办的一个外商企业 1988 年登临

中国市场 并于 90 年代初开创小包装食用油的先河 集团属下金龙鱼 元宝 胡姬花 鲤

鱼等 17 个品牌 2001 年销售收入 60 亿元  

中粮集团是中国最大的粮油食品进出口商 也是国内精炼食用油市场的开拓者之一 90

年代与嘉里集团合作 打造了金龙鱼这一国内最大的食用油品牌 2001 年年底 中粮集团

以 3.8 亿港元出售了所拥有的金龙鱼全部股权 与新股东 ADM 和 WILMR 两大巨鳄联手 共同

经营自有品牌福临门 福临门的市场份额在由 1998 年的 5.4%跃升为 2001 年的 15%后 成为

紧随金龙鱼之后的顶级食用油品牌 中粮以 24%的股份参股的山东鲁花也在近两年取得了超

常规增长 迅速从一个区域性品牌成长为位居第三的全国性品牌 2001 年鲁花实现销售收

入 15 亿元 并预期 2002 年销售 20 亿元 2005 年销售收入 30 亿元  

中华全国商业信息中心 2002 年 3 月份对全国重点大型零售商场食用植物油销售监测资

料表明 进入前十位的品牌中 有 4 个品牌属嘉里集团 它们是金龙鱼 元宝 胡姬花 鲤

鱼 共占市场份额的 37.73% 福临门 鲁花属于中粮集团 约占 27.93% 见图 3 由此可

见 中国小包装食用油市场的竞争主要表现为两大集团之间的博弈  

 

嘉里集团 金
龙鱼 元宝
胡姬花 鲤

鱼
38%

中粮集团 福
临门 鲁花

28%

其它
34%

图 3  前十位品牌所属集团所占市场分额  

 

 

 

 

 

 

 

 

数据来源 中华全国商业信息中心 2002 年 3 月份资料   

 

由于嘉里集团在早期成功实施了多品牌战略 因此品牌知名度和品牌家族的综合实力遥

遥领先 见图 4-1 比较而言 中粮集团品牌意识的觉醒要晚得多 但也来势汹汹 把 1995

年才推出的 福临门 品牌在短短 3 年里就扶上第二的位置 2001 年 福临门 品牌知名

度达到了 134%的增长率 另一品牌 鲁花 也以 80%的知名度增长率远远超过 金龙

鱼 (数据来源 中央电视台央视调查中心) 2002 年 福临门 鲁花 分别以 1500 万

和 1000 万的投入挤进央视黄金广告时段 显示着中粮在新一轮品牌大战中的必胜决心  
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图 4  2001 年知名度前十位的品牌  

数据来源 中央电视台央视调查中心   

另一方面 虽然从目前全国总体市场看 两大集团的品牌竞争格局已经明朗化 但在

各区域市场的竞争中 区域品牌却有着旺盛的生命力 因为各省各地区的一些地方性小品牌

拥有其多年培养起来的本地固定消费者 在区域市场完全可以和大品牌叫板 例如在上海

地方品牌海狮就拥有 25 以上的忠实消费家庭 是上海小包装食用油市场的主导名牌之一

因此两大集团在盘算自己的蛋糕大小时 将不得不留出一部分以伺诸侯  

2 资本之战 

为获取更多市场份额 从 2001 年到现在 食用油市场已经经历了最少三次大规模降价

的价格战 这对于这个平均毛利率不到 10 的低利润率行业来说 每次一两块钱的降价

就意味着厂家一两亿元的经济损失 因此食用油行业价格大战的背后体现更多的是资本实力

的较量  

食用油行业是一个起点高 靠资本说话的行业 没有雄厚的资金难以取得长久的效益

因为油脂原料价格随国际市场行情变动 资金若不充实很容易错过油料在最低价格购入 就

会失去市场竞争力 另外 原料和半成品要保证得到良好的储存 否则容易变质 而储存设

施所需不菲 由于生产量决定收购量 收购量决定储存量 因而若没有大量流动资金周转

厂商就难以在竞争中保持优势  

2002 年 5 月 大海粮油工业 防城港 有限公司的正式投产 宣告着新一轮资本竞争

的开始 这家亚洲最大规模的粮油加工企业是由中粮集团联合美国最大粮油加工集团 ADM

和新加坡专业油脂公司 WILMAR 共同投入 5000 万美元兴建的 中粮集团高层发出 三年磨

一剑 把福临门打造为食用油第一品牌 的宣言 剑锋直指嘉里集团 即将爆发的两大巨鳄

的资本竞争将空前激烈  

资本战的最终结果将是加剧市场两极分化 甚至涤荡整个行业 强者越强 弱者越弱直

至退出市场 谁能活到最后 谁就是这场战争的最终胜利者  
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3 品类之战 

价格竞争因成本约束而迫使各厂家不断寻求新的市场战机 随着居民收入的增加 消费

者更加关注营养和健康 更关注食用油的原料和成分 针对这一重要市场需求 厂家们开始

从价格战逐渐转向开发新油品 并增大宣传力度 吸引消费者 于是 食用油市场竞争开始

更多地表现为品类竞争 而在这新的战场上 交替出现的主角仍是嘉里和中粮两大派系  

最早出现在人们视野里的色拉油因加热不起泡 不冒烟 价格又较低 一度被消费者所

追捧 然而 这种食用油却没有太多油香 不适应中国人的饮食习惯 于是 1990 年金龙鱼

进入市场时 首推的产品便是调和油 即将花生油 芝麻油等同菜籽色拉油混合起来 在卫

生安全的基础上 又增加了营养和美味 食用油市场逐渐从毛油时代进入到色拉油和调和油

时代 1995 年 福临门进入市场 成为金龙鱼在调和油市场的主要竞争者 1998 年 花生

油强势闯入食用油市场 在众多花生油生产企业中 鲁花对这一品类的宣传最充分 并迅速

窜升为继金龙鱼 福临门之后的第三个全国性品牌 为阻击花生油对色拉油和调和油市场的

侵占 2001 年 3 月 金龙鱼斥资亿元推出粟米油 抢占高端市场 粟米油早已风靡欧美

既去除了油脂中的各种有害物质 又保留下特有的营养与芳香 吸收率高达 97% 一时间

粟米油大有取代花生油之势 但由于粟米油价位较高 只能吸引消费层次较高的消费者 短

期内还难以和色拉油 调和油 花生油平起平坐 因此 为捍卫行业领跑者地位 扩大调和

油市场份额 金龙鱼针对市场上所有品牌 于今年 7 月推出第二代调和油 令食用油品类竞

争进一步升级  

品类竞争无论是开发新的油料来源 还是更科学地进行营养比例搭配 都将围绕或引导

消费者的更高需求 因此在一定程度上 品类竞争仍是厂家市场营销能力的竞争  

 

4 入世冲击 

中国小包装食用油诱人的市场吸引着海外的重量级对手 随着入世 早已在国门外徘徊

的国外油脂巨头 也要到中国市场分一杯羹 印尼粮食大王林绍良已经在福建投巨资建厂

其 天天旺 品牌已经在区域市场打开了局面 而另一家印尼大企业金光集团在浙江投资的

大满贯 则已经赫然进入市场前五强的行列 除此之外 欧美的一些油脂大鳄也早已徘徊

在国门外伺机而动  

虽然入世对大规模食用油公司来说是有利的 例如进口原料的价格 渠道将更加丰富

从而逐步降低食用油价格 但同时 我国也将取消进口植物油的配额制度 并降低进口关税

按照可比价格计算 现在的国内市场小包装食用油价格比国际市场高出 40% 和国外油脂巨

头相比 国内企业在价格上显然处于被动 而更大威胁则来自国外油脂巨头在经济实力和经

营管理上的优势 要真正抵御外来冲击 无论对嘉里系还是中粮系 都将是一场旷日持久的

竞战  
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四 消费者行为及特征 

1 品类选择  

目前市场上小包装食用油品种繁多 消费者又是如何选择的呢 方舟公司针对北京 上

海 广州 成都四城市的调查结果表明  

 目前消费者选择最多的是调和油 花生油 各占总消费量的 32%和 28% 其次为豆油

和菜籽油  

 地域差异十分明显 花生油在北京和广州的集中度最高 其中广州选择粟米油的比例

高于其它三个城市 上海和成都选择的品种相对较广 上海比较喜欢调和油和豆油 而成都

比较喜欢菜籽油和调和油 见图 5  

另外值得关注的是 上海市民在选择食用油时更关注 精制 的特点 而不像其它城市

的消费者那样比较关注食用油的原料类型 以至于有 1/5 的消费者不了解自己购买的是花生

油还是豆油或者其它的品种  

 

图 5  四大城市消费者选择食用油品类  

 

 

 

 

其它 6.1% 7.3% 7.9% 4.5% 4.0%
色拉油 2.7% 18.5% 5.0% - 0.8%
粟米油 3.3% 1.0% 1.6% 9.0% 0.8%
菜籽油 12.6% 0.5% 2.9% - 44.6%
豆油 15.2% 4.9% 29.1% 0.9% 1.6%
花生油 28.1% 60.5% 19.1% 64.0% 10.0%
调和油 32.1% 7.3% 34.3% 21.6% 38.2%

综合平均 北京 上海 广州 成都

数据来源 方舟公司调查结果  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 容量选择  

食用油的产品包装最初以 16kg 铁桶装 2kg 塑料包装为主 随着环保的要求 许多 PET

塑料包装已逐渐取代PVC塑料包装 并出现了适合各种使用人群的分量包装如10L 5L 2.5L

2L 1L 等 从全国小包装食用油消费者中抽样调查显示 四大城市的居民以选择 5 升装食

7 



广州方舟市场研究有限公司                                                   

用油的比例最高  

 

 

3 价格选择  

油 格方面在小包装食用 价 广州消费者以综合平均价格 9.66 元/升位居四大城市消费单

价之首 其次为北京(8.0 元/升) 上海(6.4 元/升) 最低是成都(6.34 元/升)  

在各类食用油中 粟米油最贵 其次为花生油 籽油最便宜  菜

数据来源 方舟公司调查结果  

6.59
6.02

6.616.94

8.55

10.06

粟米油 花生油 色拉油 大豆油 调和油 菜籽油

数据来源 方舟公司调查结果  

图 7  选择的价位 元/升  

其它
6%

1升
1%

2升
3%

其他
17%

10升
10%

2.5升
7%

5升
73%

图 6  选择不同容量的比例 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4 购买地点  

经 了连锁经营我国零售业在 历 规模化 集中化等重要变革后 连锁超市 大型超市

量贩店已深入人心 它们各以便利性 一站式购物 或低价等优势吸引着消费者 成为出

售小包装食用油的主要平台 极大地带动了小包装食用油的销量 方舟公司的调研数据表明

四大城市购买终端主要集中在连锁超市 大超市/大卖场  
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数据来源 方舟公司调查结果  

大卖场
31%

百货商场
2%

专卖店
3%

批发市场
2%

便利店
2%

单位发的
2%

菜市场
2%

粮油店
2%

其他
15%

连锁超市
32%

普通超市
22%

图 8 选择的商店类型  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

下图表明四大城市中购买包装食用油比例较高的商店  

 

 

20.2%

18.1%

14.7%

12.6%

联华

华联

家乐福

上海农工商

10.5%

9.9%

7.2%

6.6%

5.3%

京客隆

华普

利客隆

38.6%

34.2%

7.1%

6.4%

好又多

红旗

家乐福

人民商场

41.1%

6.8%

19.2%

好又多

百佳

岛内价

上 州 

北京 成都 

图 9  各城市选择的商店类型 

海 广
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
数据来源 方舟公司调查结果  

 

 

5 家庭购买与集团购买 

国内不少企事业单位在中秋 春节等传统节日 会选择包装食用油为员工发放福利 因

此有些大企业会成立团购服务部 而方舟公司针对四大城市的调研数据也表明 单位日常发

放的食用油占居民家庭消费量的 .2%2 其中北京以 5.3%的比例超过上海 广州 成都 显

然 日常包装油以自购为主  
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五 行业发展趋势 

1 康油革命 健

油逐步取代散装油被称为食用油市场的一次革命的话如果说小包装食用 那么健康食用

油将带来食用油市场的第二次革命 从近几年食用油市场需求的变化情况来看 消费者更注

重食用油的营养成分和对自身健康的有益程度,满足这种不断变化的消费需求正是企业最终

赢得消费者 增强自身核心竞争力的有效途径  

2 市场细分 

包装食用油主要是从产品的原料和工艺来划分的目前市场上的小 而没有像多数食品那

样细分市场 如果针对儿童 妇女 老人 某些疾病患者等不同消费人群的功能需求 或配

合不同烹饪方法 如清蒸 红烧 凉拌等 的需要 是否会出现新的产品 开辟新的市场呢  

3 竞争加剧 市场重新洗牌 

在经历一轮类似 百万富翁 游戏规则的价格大战之后 到 2002 年底 目前小包装食

用油市场上存在的 500 多各小品牌将会减少一半 虽然这些小品牌的倒下会给大品牌让出市

场空间 但大品牌之间的重新洗牌仍难以避免 中粮挟强大的外来资本加上积极的上市计划

极大地挑战着嘉里集团的龙头地位 而随着后者反击对策的应声出台 小包装食用油战场的

浓烈硝烟将扑面而来  

 

 

参考文献及网站  

1. 新华社  2002-08-01 

2. 河北日报   2002-02-05 

3. 中国经营报  2002-04-22 

富得网  

5. 搜狐企业频道  20020604 

中国食 20020709    2002-8 

4. 2002-07-29 

6. 用油信息网   

 

10 


