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茶饮料崛起 神话还是佳话  
茶是中国人的传统饮料 尤其在南方 品茶之风尤盛 在工业化生产的驱动下 茶饮料

粉墨登场 在传统饮料行业中掀起了轩然巨浪 市场份额不断扩大 迫使原先的饮料业老大

碳酸饮料 瓶装水的市场份额逐步后缩 自 1997 年开始 每年全国茶饮料的产量增长迅速

饮料市场的格局正在因茶饮料的兴起而发生历史性的变化 实际上 在消费习惯比较接近的

台湾和日本两地 茶饮料已经超过碳酸饮料跃居市场第一大饮料品种  

下文从几个侧面透视茶饮料的市场现状  
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图 1  中国茶饮料年产量 

资料来源 华糖商情 预测值由作者提供  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

在年产量增长的同时 茶饮料的销量亦保持相同的增势 快速增长的产量是在旺盛的市

场需求拉动下产生的 有人断言 继碳酸饮料 瓶装水之后 以天然 健康 时尚为卖点的

茶饮料将引领第三次饮料浪潮 2000 年饮料市场瓶装饮料产量居第一位 达 554 万吨 碳

酸饮料居第二位 为 420 万吨 茶饮料已居第三位 为 185 万吨 茶饮料是所有饮料类别中

增长最快的  
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二 各大城市市场渗透率 
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图 2  茶饮料市场渗透率 百分
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资料来源 新生代市场监测机构   

                  从各大城市的市场渗透率来看 南方的三个城市 深圳 广州 厦门是最接受茶饮料的

而郑州 西安 成都三城市的渗透率增长幅度较大 说明茶饮料在中西部的市场已经有很大

的扩张 重点城市的渗透率大都已经在 30%以上 总体来看 茶饮料的市场渗透率在各地都

呈现增长状态  

三 竞争格局 

据 AC 尼尔森 2001 年 4-5 月份茶饮料市场零售研究报告显示 “康师傅”茶饮料占全国

市场份额的 46.9% “统一”占 37.4% 两大寡头品牌市场份额合计高达 84.3% 再现了方便

面市场的威风 国产品牌“旭日升”是最早进入茶饮料市场的企业 1994 至 1998 年曾一度占

据国内茶饮料老大地位 市场份额也一度在 70 -80 左右 但从 99 年以来 其市场表现

一路走弱的态势不禁让人愕然 有消息称旭日升是由于产品线太长拉虚自身 面对强烈的竞

争时 没有来得及做及时调整 而迅速被人抢食了市场 可能有更深的缘由 不可否认地暴

露了国内企业在运作中的稚嫩 无法把握已到手的机会 “娃哈哈”于 2001 年夏闯入茶饮料

市场 人们对这一知名品牌确有期待 而其他在货架上能见到的“岚风” “三得利” “惠而

康” “麒麟”等品牌的市场份额均不大  

四 消费者特征 

1 调查显示 女性常喝茶饮料的比例为 36.7 高于男性 28.5 这表明女性消费
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者更看重茶饮料的健康 时尚特性 喝茶饮料不发胖是女性多于男性选择茶饮料的主要原因,

而且女性对茶饮料具有保健特性的认知高于男性也是其更多青睐茶饮料的原因之一  

2 最常喝茶饮料的人群集中在 15-24 和 25-34 岁这两个年龄档次 新奇时尚 追求便

利的特性应是茶饮料吸引这部分人群的重要原因  

 

15-24
35%

35-44
18%

25-34
33%

45-54
10%

55-64
4%

图 3  茶饮料人群年龄特征 

资料来源 新生代市场监测机构  

 

 

 

 

 

 

 

 

3 茶饮料之所以受到消费者这么快的接受度 主要有以下的原因  

. 符合中国人自古以来的饮茶文化和饮茶习惯 

. 茶含有多种对人体有利的微量元素和维生素等物质 具有天然 健康的优越性 满足

消费者日益提升的健康意识 

. 卫生方便 优质的茶饮料免去了传统泡茶的复杂流程 

. 不少年轻消费者对可乐等主流饮料在口味上逐渐减少了兴趣 社会上也常有可乐是否

健康的讨论 

. 茶饮料广告的强烈推动作用与两大品牌一直擅长的 精耕细作 的零售终端 

五 隐患 

1 茶饮料市场正在成长之中 有许多产品因为是刚刚研制成功 尚未有严密的技术质

量标准来制约它 以 21世纪绿色饮品 为卖点的茶饮料 从一开始就面临着质量和技术的

尴尬 内地的茶饮料制作整体技术水平同台湾或国外相比有一定差距 配方制作水平普遍不

高 提高茶饮料的工艺水平和技术标准 已是迫在眉睫  

2 近年果汁饮品的发展迅速 各大厂商几乎都已进军果汁饮料市场 如果各大茶饮料
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厂家不继续加大开发茶饮料市场的力度 增加营销投入 保持饮料市场的领先地位 就有可

能被果汁饮料等领先步伐 继而萎缩 进入式微时代  

3 现在市场上茶饮料的种类还较少 口味也不如其他饮料多样化 厂商必须在这方面

加大投入 要迎合消费者心理 结合茶饮料的独特口味与风格 抢占市场  

综述 

茶饮料的市场份额突飞猛进 成为仅次于碳酸饮料和瓶装水的第三大饮料已是不争的事

实 茶饮料的发展空间也较大 因其具有原料优势及巨大的潜在市场容量 预计未来几年茶

饮料的品种将更加丰富 而市场可能也会进一步细分 如适合男性或女性饮用的茶饮料 适

合小孩 青年 壮年 老年人的各类不同的定位的茶 适合病人或减肥者等群体饮用的无糖

低糖茶等等 会逐步进入市场 而各厂家之间的激烈鏖战势必难免 鹿死谁手尚未可知 随

着各方逐渐的兵齐马壮 波涛汹涌的饮料市场即将上演新时代的 三国演义  
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