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玩具行业市场研究报告 

内容提要 玩具行业在我国还是一个新兴行业 目前还处在起步和发展阶段 同时也是一个随着改革开放

不断深化而得到发展的行业 我国玩具行业存在两个显著特征是 一 产品以外销为主 内销

只占较小的比例 国内市场潜力巨大 二 玩具生产主要针对儿童 成人玩具稀缺 远远不能

满足目前成人市场的需求 因此可以认为 开拓国际市场时充分关注国内市场与开发成人玩具

将是玩具向纵深发展的主要方向  

关 键 字 玩具行业 市场现状 消费者特征 
 

一 市场现状 

1 全球玩具行业状况 

1998 年全球玩具行业的销售额达到 678 亿美元 1999 年达到 712 亿美元 据国家经贸委

数据 全球玩具年平均增长率为 6 依此数据推算 2001 年全球玩具销售额达到 800 多亿

美元 2002 年可望达到 856 亿美元 在 2005 年全球玩具销售额将超过 1000 亿美元 见图 1

目前 国际出口玩具中的 50 来自东南亚 其中至少三分之一来自中国大陆和香港地区 世

界各国中 美国是最大的玩具进口国 玩具进口较大的其他国家依次是德国 日本 英国

法国 加拿大 意大利等  
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图 1 全球玩具行业销售额情况 单位 亿美元

资料来源 轻工业 十五 规划  

数据以 1998 年为基准 以年平均增长率 6 推算 1999 年数据来自对外贸易部 
  

 

从全球玩具消费分布来看 北美地区的消费最高 占 44 其次是欧洲和亚洲 各占 24

拉丁美洲及大洋洲约占 7 非洲的玩具消费总量最小 所占比例不足 1 美国是世界

上最大的玩具消费市场 1999 年美国玩具销售总额达 169 亿美元 平均每名儿童玩具消费额

高达 400 美元 是世界玩具人平均消费最高的国家 德国是欧洲最大的玩具消费国 2000 年

德国玩具销售额为 52 亿马克 合约 25.7 亿美元 法国是仅次于德国的欧洲第二大玩具消费

大国 2001 年法国玩具销售总额达到 160 亿法郎(合约 23.6 亿美元) 日本 中国以及香港地
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区是亚洲地区主要的玩具消费区域  

2 我国玩具行业现状 

    随着玩具工业全球化进程的加快 亚洲已成为玩具生产中心 而中国在其中扮演着举足

轻重的角色 我国是玩具生产大国 平均每年内销量达 100 亿元 外销量达 500 多亿元 中

国制造的玩具 在国际市场上 占 60 —70  2000 年我国玩具出口额达 55.7 亿美元 2001

年受我国最大的玩具出口贸易国美国经济滑坡的影响 玩具出口总额略有下降 仅有 51.4 亿

美元 比 2000 年下降 7.4  

据相关部门资料显示 我国现有玩具生产企业 85 以上均为出口企业 玩具出口业已成

为我国玩具行业的一大特征 美国 日本和欧洲一直是我国玩具出口的主要市场 在我国玩

具出口的主要国家和地区中 美国第一 占中国出口销量的 40 其次是中国香港 占销量

的 20 日本 德国 英国分列第三 第四 第五位 见图 2  
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图 2 我国玩具主要出口国家 

资料来源 中华人民共和国对外贸易部 

我国现有玩具厂 6000 多家 从业人员超过 150 多万人 已形成了一个重要的产业群体

主要集中在沿海地区 特别是广东省 据相关部门统计资料 广东目前有玩具企业数目

多家 从业人员 多万 但是我国的玩具企业普遍规模较小 由于缺少设计人员

产品还处于模仿加工阶段  

2 行业特征 

2.1 产品以外销为主 内销只占较小的比例 国内市场潜力巨大 

我国现有玩具生产企业 85 以上均为出口企业 产品以外销为主 玩具出口额占总销售

额的 80%以上 内销只占较小的比例  
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据第五次人口普查结果 在我国 14 岁以下的少年儿童及婴幼儿有 2.9 亿人 占全国人口

的 23% 约占全球适龄儿童的 1/3 左右 他们构成了一个异常庞大的玩具消费群体 相关调

查结果显示 国内城市儿童每年人均玩具消费约 35 元 农村儿童不足 10 元 城市成年人为

12 元 农村成年人则几乎为零 相比之下 美国儿童人均玩具消费达到 400 美元 欧洲国家

人均玩具消费也高达为 144 美元 这表明我国人均玩具消费水平偏低 同时也显示出国内玩

具市场潜力还很大 加入 WTO 以后 我国玩具进口也实行 零关税 外国玩具加大了对中

国出口的力度 都在试图分割巨大的国内玩具市场 因此国内玩具生产厂家在加大出口的同

时 也应充分关注与开拓国内的玩具市场  

2.2 玩具生产主要针对儿童 成人玩具稀缺 远远不能满足目前成人市场的需求 

目前我国的玩具生产 设计与销售都主要针对儿童 市场上成人玩具难觅踪迹 到目前

为止 我国还没有专门的成人玩具生产企业 市面上的成人玩具专柜也是凤毛麟角 相比之

下 在美国 40%以上的玩具是专门为成人设计制造 而且有公司专门生产成人玩具  

与玩具稀缺相对应的是 成人市场需求潜力很大 据 SSCI2000 数据表明 高达 33%的

成年人有购买意愿 与此形成反差的是我国城市成年人玩具年消费仅为 16 元 农村基本为零

成人玩具市场供不应求 现阶段我国成人玩具行业利润较高 据业内人士估计 毛利在

120%-130% 零售毛利也可达到 40%-50%  

二 消费需求特征 

1 儿童市场 主题玩具 缺乏 
在儿童玩具市场 幼儿益智玩具 拼版拼图玩具 积木玩具 布娃娃 脚踏车 遥控车

和绒毛玩具等传统玩具仍然十分流行 运用高科技 新技术生产的电子游戏 智能玩具等现

代化玩具和流行儿童片的系列玩具深受儿童喜爱 在玩具市场上占有越来越大的比重 儿童

玩具市场上的主要玩具类型及其特征归纳如下  

 

玩具类型 说明 
     

 益智型玩具  

多数家长特别重视子女智力的开发 均把 寓教于乐 看做是

尽早开发子女智力的手段 智力型玩具也就成了家长投资首

选 智力积木 智力拼图 中英文学习机等十分紧俏 以四驱

车 4wd 为代表的拼装玩具也属益智性玩具 

 

 军械型玩具  

近几年军械玩具开发迅速 刀 枪 剑 炮 坦克 飞机 应

有尽有 低 中 高档齐全 这类儿童玩具主要是模仿各类武

器装备发出的各种声响 烘托气氛 吸引儿童  军械型玩具

的主要消费对象是男性消费者 

 

表 1  目前市场上流行的主要玩具类型 
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 装饰型玩具  
一些造型美 式样新 工艺精的装饰玩具 如各种毛绒类动物

玩具很受广大消费者的青睐 尤其是女性消费者 
 

 模型玩具  

一些航空 航海等模型极具收藏价值 深受大龄男孩喜爱 一

些电动模型玩具 由于功能独特在吸引大批孩子的同时 也很

受许多成年人青睐 

 

 娱乐型玩具  
单纯娱乐型玩具如遥控车 布娃娃 小喇叭 这类玩具的服务

对象主要是幼童 
 

 时兴玩具  

时下流行的爆旋陀螺以及近几年一直都在流行的悠悠球

yo-yo 属于这种类型 时兴玩具受厂商的广告推力如播放

动画片的影响很大 

 

从国外玩具发展的趋势来看 主题玩具 越来越受消费者的青睐 像芭比娃娃 变形金

刚等品牌玩具大都是按照动画片中最受人们欢迎的 主人公 形象进行设计 动画片播出后

授权厂家生产 这类玩具一般称为主题玩具 如随着电影 侏罗纪公园 哈利波特 指

环王 等的发行 相关的主题玩具莆一面世就卖得很火爆 而我国由于自己制作的动画片目

前甚少 不能先期形成轰动市场的效果 导致了国产主题性玩具的相对空白 国内玩具产品

缺乏主题性 系列性 产品延伸能力差 这是我国儿童玩具市场的主要特征之一  

2 成人消费者以年轻人为主 

成人玩具是在近一两年内兴起的 主要有智能型和挑战型玩具 减压型玩具 个性化玩

具 童心型玩具 搞笑型玩具等几种类型 主要消费群体为 至 岁的年轻人 其中以

大学生 业人士和白领阶层居多 这部分群体基本出生在 60-70 年代 小时候由于条件

限制很少玩玩具 现在自然会有 补偿 心态 加之工作和生活的现代化快节奏 压力大

成人需要一种积极的消遣和休息方式来缓解工作的压力 玩具也就自然而然地走进了成年人

的生活 此外 老年人也是一个重要的消费群体 我国老年人口有 1.2 亿 他们具有消费能

力 子女们也愿意为老人购买玩具  

成人消费特征如何呢 据 SSCI 调查结果显示 的被访青年人认为他们需要智力参

与和自己动手的较复杂的智力玩具及适于摆设的 观赏类 玩具 的被访中年人则钟

情于消遣型 轻度运动型玩具 与成年男性相比 的被访成年女性则更喜爱一些拿在

手里能把玩 摆在家里能起装饰作用的玩具 的被访老年人则表示他们喜欢极具温情

的小动物玩具 娃娃玩具 不仅能使老人们积存在心底的怀旧情结得以充分的排解 又能陪

伴他们安享晚年  

3 礼品市场潜力大 不容忽视 

  我国乃是礼仪之邦 亲朋好友 同事之间送礼是经常的事 随着玩具市场的兴起 玩具

款式 功能的多样化以及对玩具需求的不断增长 玩具越来越成为人们送礼的首选 据方舟
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市场研究有限公司相关调研数据表明 学龄前儿童所拥有的 200 元以上的玩具中约三成是别

人赠送 并且呈现出逐年增长的趋势 足见玩具礼品市场的潜力是非常惊人的 玩具作为礼

品价格不太贵 绝大多数又是送给小孩的 可谓 礼轻情意重 玩具作为礼品受到人们的青

睐也就不足为奇了 但目前市面上的一些玩具在包装上还很粗糙 一些商家在销售时往往不

注重对 自购 人群与 送礼 人群的区分 精细的礼品型包装的玩具更是很少  

三 竞争态势 

1 国外玩具厂商进入 竞争更激烈 

过去 由于进口关税的问题 国外生产的玩具在国内市场的售价普遍昂贵 因此他们往

往采取合资经营的方式 把国外的设计和原料运到国内进行加工 在渗透国内中具有很大的

优势 目前世界著名的玩具企业几乎都在国内设有分厂或与国内厂家合作生产玩具 像生产

电子宠物 的日本万代公司 历史悠久的芭比娃娃 都在国内设有多家分厂 加入 WTO 后

原有的关税壁垒消除 国外玩具厂商大举进入中国 这对原本就不太景气的国内玩具市场来

说不失为好事 但对国内的生产厂家来说无疑是雪上加霜  

2 国内玩具市场竞争处在低层次 缺乏行业领袖品牌 

我国是玩具出口大国 但主要还是简单的加工贸易 出口的玩具中以劳动密集型产品居

多 玩具企业的产品创新能力普遍不足 国外厂商每年生产玩具多达 15 万种 其中新产品为

5000 6000 种 而国内企业所生产的玩具品种少 只有约 3 万多种 产品更新换代速度较慢

对比于美国 德国 日本等玩具发达国家 我国玩具市场的竞争还主要集中在产品层次的竞

争上 并且主要集中在中低档产品方面 同一产品不同品牌间的竞争还不成熟  

作为玩具生产大国 行业领袖品牌却没有一个 目前较具知名度的奥迪 骅威 智高等

品牌 距离国际性品牌仍存在较大距离 在国外玩具厂商大举进入国内市场的大背景下 如

果国内玩具厂家没有足够的品牌支持 很可能沦为国外玩具厂家的贴牌生产企业 幸运的是

国内部分玩具企业开始意识到了品牌建设的重要性 纷纷通过多种途径来创立 维护自己的

品牌 如广东奥迪玩具生产的奥迪四驱车系列与雷速登遥控车 广东东莞的智高玩具等 其

品牌建设都是比较成功的典范 其他具有一定知名度的国产玩具品牌包括嘉菲牌毛绒玩具

威龙拼图 百利威玩具模型和可高建造玩具等 这些企业往往都只在一两个玩具领域具有领

先优势 但即便如此 在某个专门的领域 这些强势品牌的市场份额能够超过 73.9 的目标

上限值的几乎没有  
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 四 结束语 

鉴于国内玩具市场潜力巨大的事实 国内玩具厂家在积极开拓国际市场时也应充分关注

国内市场 随着玩具产品结构调整的加快 益智玩具和数字化智能玩具所占比重正不断增加

同时 玩具适用范围也在不断扩大 成人玩具正在增多 越来越多的成年人已开始钟情于玩

具 这说明玩具的销售对象正在从儿童扩大到成年人 针对成人研制和开发的玩具 正逐渐

成为玩具市场的新热点 和儿童消费群体相比 成年人消费群体更具购买玩具的经济实力

因此 我国数亿成人的玩具消费市场蕴藏着巨大的商机 因而可以认为 国内市场与成人市

场将是我国玩具行业向纵深发展的主要方向  
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